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PARTIDO AFRICANC DA INDEPENDENCIA DB CABO VERDE : "

SECTOR URBANO DA PRAIA
SECRETARIADO EXECUTIVO

SOERE A I® B A II® CAMPANHAS DE EMULACXO

1. O Comité de Sector incluiu no respectivo Flano de Actividades pa—
ra 1988 & organizagdo da II® Campanha de PEmulag8o que deveria ter lugar no pe
rfoda de Margo a Setembro, tendo em vista & criagaoc das condigoes propfcias
para a realizagao da IV Conferfnecia do SUP e do III Congresss, eWentos polf-—
ticos da maior importéncia para a vida da Capital e do Pafs,

2. 0 atrasc na preparagis da II® Campanha de Bmulagdo § evidente,de-
vendo-se tal facto As dificuldades na obtengao dos dados visando uma avalia=
géo objectiva dos resultados da I® Campanha, Entendeu-se, com efeito, que an
tes de uma II®? Campanha havaria que analisar a experifncia da 19, colhendo os
necessdrios ensinamentos.

3. Apesar dos efeitos positives da I# Campanha na vida de uma parte
significativa das estruturas, ela nac pide atingir plenamente os seus objectl
fos em virtude da insuficiente divulgagio da mesma no seio dos militantes e
do facto de ter sido iniciada numa altura em que a maior parte das estruturas
se achava na fase de reactivagio, apds longos perfodos de inactividade eu de
deficiente funcionamentao,

Tornou~-se, assim, manifesta a incapacidade da maior parte das estrutu
ras em corresponder a todos os desafios da emulagao. Outroseim, a falta da h!._
bito de cumprimento das normas internmas de ligagoes e de outras solicitagoes
shperiores impossibilitou a realizagio de um flfixe regular de informagoes de
base para o SUP, condigéo necessdria a um acompanhamento adequado do desenrd
lar da Campanhs ¢ & ums avaliagao fidedigna dos seus resultados nos diferentes
domfnios,

4. Nessas condigoes, a I® Campanha nio pode ser avaliada com objecti
vidade em todos os seus aspectos, nomeadsmente nos que concernem A militlne
¢la individual, Entretanto, a partir dos elementos informativea colhidos a—
través dos contactos directos do SUP com &s estruturas inferiores e dos de—
cumentos remetidos por estas (ltimas 2o Comitéd de Sector, € possivel desta-
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car os Orupos e as Secgoes que registaram maiores avangos em 1987 (cf.Anexo).

5. De notar que, gragas A forte intervemgao,do Comité de Sector em di
recgas As estruturas inferiores e aos efeitos positivos da I8 Campanha de Emu
lagao, crdou-se um estado organizacionsal que permite o langamento, em melhores
sondigoes, de uma nova Campanha de Emulagao,

Una vez que os grandes objectivos preconizados na I® Campanha sf em
parte foram alcangados, a II® Campanha deveria ser desencadeada por forma a ma
terializar esses mesmos objectivis :e podem resumir-se em 3101‘05111!1'1!.!95{! @
revitalizagac da militﬂn::ia;ﬂlgu;fﬂignmmtn do estilo de trabalho e da capaci
dade de intawaneiq das estruturas na vida da Capital;’/ briagdo das melhores
condigoes para a realizagio do Congresso.

6. Devendo destinar—se a um tempo mfnimo (2 a 3 semanas) A preparagao
das sstruturae paras a II® Campanha, esta deveria decorrer de 1 de Abril a 30
de Setembro (6 meses).

7. Com ligeiras reformulagoes, o texto orientador da I® Campanha (dis
tribufdo em Abril de 1987) poderd{ servir de base A realizagao da II® Campanha,
devendo o Secretariado Exscutivo proceder As adaptagoes necessdrias,.

8. A Comissfo Coordenadora da Campanha de Emulagéo deverd ser presidi
da por um membro do Comité de Sector (Joaquim Purtado) e funciomar junto do
DOQ do Secretariado Executivo,

9. Com base num programa proposto pela Comissao Coordemadora, o Secre
sariade Executive destacard quadros para orientar os preparativos da II® Cam
pnhl-

10, A II® Campanha de Emulapsc denominar-se-£: "Campanha de Erdlagao
IIT Congressc™.

Praia, 26 de Fevereirao de 1988-.

Documento aprovado pelo Secretariado Executivo na
reuniac de 2/3/88,




AVALTACAO DOS RESULTADOS DA I® CAMPANHA

DE EMULACAO (Abril a Dezembro de 1987)

A. RESULTADOS:
Nfvel 1 (entre os Militantes)

Por insufici@ncia de dados objectivoe, a Comissio Coordenado
ra entandeu (e bem) que nesta I® Capmpanha nao se deverd designar es militen-
tes mais destacados em relagio ao conjunto dos aspectos considerados.

Com efeito, com os dados disponivels sf se poderis,. fazé-lo, de for
ma rigorosa em relagdc a apenas um dos 6 "desafios" previstos (o das quotiza
goes), o que § manifestamente insuficiente. Se, sc menos,tivessem sido reme—
tidas as fichas de controle da militAncia relativas a 1987 (sf uma parte redu
sida de Grupos ainda o fesz), a tarefa seria facilitada,

Aseim, congidera-se que a mulq:n entre os militantes deverd ser
considerada na préxima Campanha,

Todavia, com base nos elementos informatives & serem compiladoe (no
meadamente nae fichas de controle da milit@neia e nos processos individuals),
serdo seleccionados os militantes mais destacados para: frequincia de Cursos
de Superagao Polftica e Cultural (no pafs e no exterior); integragac das 1lis
tas de candidatos As Conferfncias e ao Congressc e aos Grg;nl partiddrios de
direcgao, etc,

Nivel 2 (entre os Grupos)

1, Ao contrdrio do que fora previsto no documento oriemtador
da Campanha, a ComissSo entendeu que:

a) nAo se deveria destacar um Grupo em cada uma das 6 dreas condidd
radas (as 4 Secgoes, as Empresas ¢ as Repartigoes) pols este ori-
tério nfo seria o mais justo: distinguiria, por exemplo, Grupoe
"Regulares” (casos da Vdrzea e da Calabaceira, da B9 & 48 Secgoes,
frea em que nio existem bons Grupos), pemalizando, assim,outros
Grupos com id8ntica ou superior classificagao;

b) 0 destacamente dos Grupos em relagio a cada um dos 7 objectivos
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previstos (II Nfvel) ndo deveria ser efectuasdo ns presente ¥amps
nha,

2. Assim, tomando em conta o conjunto dos T objectives previstos pa
ra a I® Campanha, foram destacados os seguintes Grupos:*

2.1. Locals de Hesgid@neia:

= Achada Grande Frente
« = Pensamento

2.2. locais de Trabalho:
2.2.1. Empresas:
= Oficinas Variante .
- I8PS
= EWFPA
= 07T
2,2.2. Repartigoes:
(Ministérios, Institutos Pblicos, eto)

- SUP

= Alffndega =
- ICS

-m L '._:g_”_-‘_-,..

= M.,Justiga -

3, Bubora ndo tendo conseguido alwangar, B escala do SUF, os primei
ros lugaraes, nam;nu -especial § feita aos seguintes Grupos que, tanto no pla
po intermo como, na malor parte dos casos, no que se refere A sua "acgao eX—
terna", lograram atingir avangos considerdveis:

3.1.locais de ResidBncia:

« = Achada Grande Trds
= Palol
= 19 de Setembro (Achadinha Baixo)
= falabaceira
= Achada S.,Filipe
- Vdrzea

3.2. Locais de Trabalho:
3.2.1s resas

= TACV = Sdde
- TACV = ﬁ'l‘ﬂpﬂﬂﬂ liifllll
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3.2,2, hEm’;EEﬂH
= M, Obras Pdblicas
- M. Educagao
- M, Finangas

Nivel 3 (entre as Secgoes)

Considerando, globalmente, os 6 objectivos prewistos, foi des
tacada a 5% Secgao,

B, PREMIOS

A ComissSa nSoc apresentou qualquer proposta quanto acs prémios.Entre
tanto, uma vez que houve compromisso nesse sentido, convird que o mesmo se-
Ja camprido.

Assim, € o DAF do SUP encarregado de, com base numa proposta da Comis
sho Coordenadora, adquirir os prémics, os gquais serac distribufdos ou dados
& conhecer, csnjuntamente com os resultados da Campanha, no decurso da reuni-
o com 28 19s Secretdrios das Secgbes e Grupos a ser efectuada em Margo.

Praia, 26 de FPevereiro de 1988-,

Documento aprovado pelo Secretariadoc Executivo

na reunido de 2/3/88,




